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Neuromarketing-Experte uber Black Friday

Deshalb sind wir siichtig
nach «Schnappl»

Werbeanzeige entfernt. Details

ab 2 Stiick

Warum bringt der Black Friday unser Gehirn in Alarmbereitschaft?
Neuromarketing-Experte Philipp Zutt zeigt, wie clever gesetzte Trigger
uns zu schnellen, oft unlogischen Kaufen verleiten. Und er erklart, wie
wir morgen trotz Rabattregen rational bleiben. M IG ROS
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Neuromarketing-Experte Philipp Zutt erklart, wie unsere alteren Hirnsysteme an
Aktionstagen die Kontrolle Ubernehmen, warum Rabattschilder wie psychologische

Nadelstiche wirken und wie wir trotzdem einen kuhlen Kopf bewahren konnen. Dazu
verrat er, welche Marketingtricks unsere Schwachen gezielt ausnutzen und wie wir
uns davor schutzen.
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Dreimal wochentlich eine neue Folge «Durchblick» — jetzt horen und abonnieren auf
14:00 UHR, 24. JANUAR 2026

allen gangigen Podcast-Plattformen. ﬁ
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«Durchblick» wird unterstiitzt durch die Gebert Riif
Stiftung

Wissenschaft geht uns alle an, sie w I SS E N S CHAFT.

erreicht aber nur einen Teil der

Offentlichkeit. Darum setzt sich B E w E G E N

die Gebert Ruf Stiftung dafur ein, GEBERT RUF STIFTUNG

Wissenschaft mit Unterhaltung zu

verknupfen und fur ein breites Publikum zuganglich zu machen. Mit dem
Programm «Scientainment» fordert sie neue Erzahlformate, denen es gelingt,
fur das Alltagsleben der Menschen relevante Themen moglichst
niederschwellig, attraktiv und wirkungsvoll zu kommunizieren — so, wie das

der «Durchblick» macht.

Mehr zu «Scientainment» [/]






