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Wenn durch Kl alles gleich klingt:
Schweizer Tool Uberprift
Markenbotschaften

Das Zurcher Neuromarketing-Unternehmen Zutt & Partner pra-

sentiert mit dem Emo Check ein Online-Tool, das Unternehmen

hilft, die emotionale Wirkung ihrer Kommunikation messbar zu
machen.
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Marketing-Content wird heute in immer kirzerer Zeit und vermehrt durch kinstliche Intelli-
genz erstellt. Milliarden Kl-generierte Texte und Bilder fluten jahrlich den Markt. Die Folge:
Austauschbarkeit - Marken verlieren ihr emotionales Profil. Dabei wdre Differenzierung ge-
rade heute entscheidend.

EmoCheck: Emotionen sichtbar machen

nigen Klicks kénnen Bilder, Texte oder ganze Kampagnen im EmoCheck hochladen oder ein-
geben. Das Tool analysiert innert Sekunden die emotionale Wirkung anhand einer wissen-
schaftlich fundierten neuropsychologischen Codierung.

So funktioniert es:

1. Touchpoint auswdahlen: Bild (z. B. Inserat, Plakat, Anzeige) oder Text (z. B. Headline, Mailing,
Claim) hochladen bzw. eingeben.

Spirbar guter Service.
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2. Analyse starten: KI-gestUtzte Analyse auf Basis von Neuromarketing-Codierung.

3. Resultate erhalten: Der EmoCheck zeigt die ausgeldsten Emotionen visuell in Form von ra-
tionalen Charts.

4. Vergleich mit Goldstandard: Marken kénnen prifen, ob die ausgelésten Emotionen mit
den definierten Soll-Emotionen Ubereinstimmen und welche Variante emotional am besten
performt.

Diese drei beispielhaften Kampagnen-Varianten sollen mit dem EmoCheck emotional un-
tersucht werden.
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Innert 30 Sekunden zeigt die Analyse, welche Emotionen die einzelnen Varianten auslo-

sen. Die Ergebnisse erscheinen in rationalisierten Charts - links das Emotions-Profil, rechts
der Fit zur Marke.
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Die drei verschiedenen Kampagnen-Varianten in der Vergleichsfunktion: Variante 3
kommt den zuvor definierten Soll-Emotionen der Marke am ndéchsten.
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EMOPROFILE -
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Delete Touchpoint

Die emotionale Wirkung jedes Marketing-Touchpoints ldsst sich zudem auch detailliert
nach Farben, visuellen Elementen und Text aufschlUsseln - und bietet so die Grundlage
fur sehr gezielte Weiterentwicklungen.

Hybrid-Ansatz: Digitale Analyse + persénliches Sparring
Der Emo Check liefert schnelle, digitale Resultate. Doch die wahre Starke liegt in der Kombi-

nation mit menschlicher Expertise.

Anzeige

DIE KONKURRENZ SCHLAFT NICHT.

Auf Wunsch erganzt das Team von Zutt & Partner die Resultate durch ein persénliches Neu-
romarketing-Sparring. Dabei werden die Ergebnisse gemeinsam interpretiert und konkrete

Handliinacemnfahliinaen fiir die Ontimieriina der Marketina-Tatichnnints entwickelt
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«Der Emo Check zeigt innert 30 Sekunden, ob Marketingmassnahmen die richtigen Emotio-
nen auslésen - messbar, konkret und sofort umsetzbar», erklart Philipp Zutt, Inhaber und
Geschdftsleiter. «Die rasche Analyse ist Basis fur effiziente Weiterentwicklungs-Iterationen
basierend auf Uber 20 Jahren Neuromarketing-Erfahrung. Fir messbar mehr emotionale

Wirkung am Markt.»

Erste Erfolge im Schweizer Markt

Das Tool wird bereits erfolgreich von Unternehmen im Schweizer Markt eingesetzt - von
Banken Uber Retailer bis hin zu Industrieunternehmen. Sie nutzen Emo Check, um Headlines,
Anzeigen und Mailings von ersten Mockups bis zu finalen Details vor dem Rollout zu Uber-

prufen - und so die emotionale Wirkung und Passung zur Marke zu steigern.

Die ZUTT & PARTNER AG mit Sitz in Bubikon-Zurich ist spezialisiert auf Neuromarketing, Cust-
omer Experience und Emotionalisierung von Marketing-Touchpoints. Mit innovativen Tools
wie dem EmoCompass® und Emo Check sowie mit dem Knowhow rund um Uber 50 Neuro-
prinzipien for mehr Impact im Kundenhirn unterstitzt Zutt & Partner Unternehmen dabei,

sich emotional zu differenzieren und einzigartige Kundenerlebnisse zu schaffen.
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