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Studie: «Emotional schlagt Swatch die Apple Watch
- noch.»
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Studie: «<Emotional schldgt Swatch die Apple Watch
- noch.»
Quelle: http:/, swatc ppl —studie/

Laut einer Studie |&st Swatch derzeit noch mehr Emotionen aus als die Apple
Watch.
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SCHWEIZ USA CHINA
Emotionsvolumen im Vergleich

Das Emotionsvolumen gibt Aufschluss dariiber, wie viel Emotion eine Marke bei Kon-
sumenten insgesamt ausidst. Insbesondere in der Schweiz ist der Gewinner eindeutig:
Swatch mit 40 von 100 méglichen Indexpunkten. Ein sehr gutes Resultat, denn etwa
gleich viel I5sen Auto-Marken wie Audi und BMW aus. Nur gewisse Schokoladepro-
dukte erreichen dank dem Genuss (iber alle Sinne ein Emotionsvolumen, das noch
héher liegt.

«Emotionsvolumen» im Vergleich



